
调查结果摘要 
研究背景  

    中山大学人类学系绿色社区研究所和绿色和平于 2003 年 12 月委托华南

国际市场研究公司进行调查，了解广州、上海和北京的被访者对转基因食品

的认知情况及相关态度。  

研究设计  

1)  研究地区  

−  北京、上海、广州  

2)  研究方法  

−  电脑辅助电话访问（CATI） 

电脑辅助电话访问是通过电脑辅助，用电话对被访者进行访问的调研方式。  

各个城市的访问电话号码将会随机生成，由系统进行抽样并直接拨号，这样

将会使整体样本具有充分的代表性。由于电话号码是随机选取、被访者的挑

选具有随机性，因此适合用于对总体推断的市场调研。  

3)  被访者条件  

−  18-55 岁  

−  男女比例按各城市的人口分布进行控制  

−  过去半年内未接受过任何形式的市场调研  

−  非相关行业的工作人员  

4)  样本分布  

−  样本总量：N=600 

北京、上海、广州各 200 样本  

5)  调查时间  

− 2004 年 2 月  
 
 
 
 
 
 
 
 



结果摘要 

1. 转基因食品的认知情况  

1) 总体情况  

整体上看，52%的被访者认知转基因食品概念，提示前的认知比

例为 43%，提示后的认知比例为 9%，不认知的人群比例为 48%。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2) 城市差异  

广州被访者对转基因食品概念的认知比例为 45%，上海为 54%，

北京为 55%。广州的不认知比例为 55%，上海为 46%，北京为 45%。 

2.  转基因食品的食用态度  

1) 总体食用态度  

调查数据显示，35%的被访者表示一定会或可能会食用转基因食

品， 31%的被访者表示“很难说 /说不清”， 34%被访者表示可能不

会或者一定不会食用。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

总体
基数=所有被访者（600）
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基数＝所有被访者(%)   600            200         200           200 

总体       广州        上海        北京 

一定会和可能会          35          35         40           30 
一定不会和可能不会      34          30         34           40A 
平均数                2.9        2.9        2.9          2.8 



对于是否给家中 16 岁以下的小孩食用转基因食品， 26%的被访

者表示有可能给小孩食用， 28%的被访者表示“很难说 /说不清”，

46%被访者表示可能不会或一定不会给小孩食用。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

对食品中转基因成份的关注， 38%的被访者表示较高的关注，

42%的被访者表示“无所谓关注／不关注”的态度，21%被访者持较

低程度的关注。  

2) 城市差异  

广州、上海、北京三地被访者对转基因食用态度比较图表  

 上海  广州  北京  

转基因食品食用可能

性较低的比例（B2B）

（基数 =所有被访者）  

34% 30% 40% 

给家中小孩食用转基

因食品可能性较低的

比例（B2B）  

（基数 =家中有 16 岁以

下小孩的被访者）  

41% 41% 55% 

较关注食品中转基因

成份的比例（ T2B）  

（基数 =所有被访者）  
31% 37% 47% 
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一定会继续购买

可能会继续购买

很难说/说不清

可能不会继续购买

一定不会继续购买

基数＝家中有16岁以下       245             94             66            85 

的小孩的人群(%) 

总体          广州         上海        北京 

一定会和可能会食用 26  33    26     18 
一定不会和可能不会食用 46  41    41      55 
平均数  2.6   2.7    2.6      2.3 



3. 转基因食品的购买偏向  

1) 总体情况  

在调查中发现，约 40%的被访者选择购买没有转基因成份的食品

牌子，约 24%选择含有转基因食品牌子的比例。  

 

 

 

 

 

 

 

 

对于平常食用的食品，在得知含转基因成份的情况下， 3%的被

访者表示“会更多购买”，41%的被访者表示“会继续购买，数量和

平时差不多”，14%的被访者表示“继续购买，但数量会有所减少”，

同时也有 18%的被访者表示“马上停止购买”。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4.  转基因食品的知情权  

1) 转基因食品的知情需要  

调查中可以看到，对于转基因食品的知情权，87%的被访者认为

需要拥有， 9%的被访者表示“无所谓需要 /不需要”， 4%的被访者

表示不需要。  
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对于设立转基因食品标签制度， 90%的被访者持较高的认同态

度，7%的被访者表示“无所谓需要 /不需要”，3%的被访者表示“不

太需要或者完全没有必要”。  

2) 对品牌形象的影响  

 不含转基因的食品品牌  

对于不含转基因的食品品牌，41%的被访者表示会增加对品牌的

信心， 31%的被访者态度不明显， 28%表示“不会增加”品牌信心。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 含有转基因的食品品牌  

对含转基因成份但不标识的食品牌子，19%的被访者表示不会影

响信心，71%的被访者表示信心会减弱，9%表示“很难说 /说不清”。 
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5．消费者对双重标准的反应 

对于在国外不采用但在中国采用转基因成份的牌子，76％的被访者会

减少对该品牌的信心，只有 23％的被访者不会影响对该品牌的信心。  
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